Checkliste: Auswahl der besten
Marketingstrategie zur Mitgliederwerbung

1. Zielgruppe verstehen

O Wersind lhre potenziellen Mitglieder? Was sind ihre Interessen,
Bedurfnisse und Vorlieben?

O Wo und wie kbnnen Sie lhre Zielgruppe am besten erreichen?

2. Wettbewerb analysieren

O Wastun ahnliche Vereine oder Verbande, um Mitglieder zu werben?

O Welche Strategien sind erfolgreich und welche nicht?

3. Einzigartigen Verkaufspunkt bestimmen

O Was macht lhren Verein oder Verband einzigartig?

O Warum sollten Menschen Mitglied in IThrem Verein oder Verband werden
und nicht in einem anderen?

4. Marketingziele festlegen

O Wie viele neue Mitglieder méchten Sie gewinnen?

O Gibt esandere Ziele, wie z.B. das Erhdhen des Bekanntheitsgrades lhres
Vereins oder Verbands?

5. MarketingmaBnahmen auswahlen

O Welche Marketingkanale passen am besten zu lhrer Zielgruppe und lhren
Zielen?

O Welche Marketingmaflnahmen sind kosteneffizient und passen in lhr
Budget?
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6. Marketingbotschaft entwickeln

O Wasist die Hauptbotschaft, die Sie vermitteln mochten?

O Wie kdnnen Sie diese Botschaft auf eine klare, Uberzeugende und
einpragsame Weise kommunizieren?

7. Marketingplan erstellen

O Erstellen Sie einen detaillierten Plan mit den ausgewahlten
Marketingmaflnahmen, den verantwortlichen Personen, den Zeitplanen
und den Kosten.

8. Marketingbudget festlegen

O Wie viel Geld steht Ihnen fur die Marketingaktivitaten zur Verfugung?

O Wie kdnnen Sie dieses Budget am besten aufteilen, um lhre
Marketingziele zu erreichen?

9. Erfolgsmessung planen

O Wie kdnnen Sie den Erfolg Ihrer Marketingstrategie messen?

O Welche Kennzahlen werden Sie verwenden, um den Fortschritt zu
verfolgen?

10. Strategie Uberprifen und anpassen

O Uberprufen Sie regelmaBig den Erfolg Ihrer Marketingstrategie und
passen Sie sie bei Bedarf an.

O Seien Sie offen fur neue Ideen und Ansatze und zdgern Sie nicht,
Strategien zu andern, die nicht erfolgreich sind.
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