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    1. Zielgruppe verstehen  

Wer sind die potenziellen Mitglieder? Was sind ihre Interessen, Bedürfnisse und Vorlieben? 
Wo und wie können Sie Ihre Zielgruppe am besten erreichen? 

 

 

    2. Wettbewerb analysieren 

Was tun ähnliche Vereine oder Verbände, um Mitglieder zu werben? Welche Strategien 
sind erfolgreich und welche nicht? 

 

    3. Einzigartigen Verkaufspunkt bestimmen  

Was macht Ihren Verein oder Verband einzigartig? Warum sollten Menschen Mitglied 
in Ihrem Verein oder Verband werden und nicht in einem anderen? 

 

    4. Marketingziele festlegen  

Wie viele neue Mitglieder möchten Sie gewinnen? Gibt es andere Ziele, wie z.B. das 
Erhöhen des Bekanntheitsgrades Ihres Vereins oder Verbands? 

 

    5. Marketingmaßnahmen auswählen  

Welche Marketingkanäle passen am besten zu Ihrer Zielgruppe und Ihren Zielen? Welche 
Marketingmaßnahmen sind kosteneffizient und passen in Ihr Budget? 

 

Unser Sportverein zielt auf junge Erwachsene im Alter von 18 bis 30 Jahren ab, die ein 
Interesse an Fitness und Gemeinschaft haben. Sie sind aktiv in sozialen Medien und 
schätzen gesunde Lebensstile. 

Konkurrenzvereine bieten Online-Kurse an und haben starke Social-Media-Präsenz. 
Wir sollten auch diese Kanäle berücksichtigen. 

Unser Verein hat ein starkes Gemeinschaftsgefühl und bietet ein breites Spektrum an 
Aktivitäten, die über das reguläre Sportangebot hinausgehen. 

Unser Ziel ist es, in diesem Jahr 50 neue Mitglieder zu gewinnen und unseren Verein 
lokal bekannter zu machen. 

Wir planen, Social Media und E-Mail-Marketing zu nutzen und lokale Veranstaltungen 
zu organisieren. 
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    6. Marketingbotschaft entwickeln  

Was ist die Hauptbotschaft, die Sie vermitteln möchten? Wie können Sie diese Botschaft 
auf eine klare, überzeugende und einprägsame Weise kommunizieren? 

 

 
 

    7. Marketingplan erstellen  

Erstellen Sie einen detaillierten Plan mit den ausgewählten Marketingmaßnahmen, 
den verantwortlichen Personen, den Zeitplänen und den Kosten. 

 

 

    8. Marketingbudget festlegen  

Wie viel Geld steht Ihnen für die Marketingaktivitäten zur Verfügung? Wie können Sie 
dieses Budget am besten aufteilen, um Ihre Marketingziele zu erreichen? 

 

    9. Erfolgsmessung planen  

Wie können Sie den Erfolg Ihrer Marketingstrategie messen? Welche Kennzahlen werden Sie 
verwenden, um den Fortschritt zu verfolgen? 

 

    10. Strategie überprüfen und anpassen  

Überprüfen Sie regelmäßig den Erfolg Ihrer Marketingstrategie und passen Sie sie bei 
Bedarf an. Seien Sie offen für neue Ideen und Ansätze und zögern Sie nicht, Strategien zu 
ändern, die nicht erfolgreich sind. 

 

Unser Plan umfasst wöchentliche Social-Media-Posts, monatliche E-Mail-Newsletter 
und vierteljährliche lokale Veranstaltungen. 

Unser Budget beträgt 5000 Euro pro Jahr, die wir zwischen Social Media, E-Mail-
Marketing und Veranstaltungen aufteilen. 

Wir werden den Erfolg anhand der Anzahl der neuen Mitglieder, der Reichweite 
unserer Marketingaktivitäten und des Feedbacks der Gemeinschaft messen. 

Wir werden monatlich eine Sitzung abhalten, um den Fortschritt zu besprechen und 
notwendige Änderungen vorzunehmen. 

Unsere Hauptbotschaft ist "Bleiben Sie fit und haben Sie Spaß in einer unterstützenden 
Gemeinschaft." 


